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SUS INICIOS
Desde los años 50 el contrabando y el
comercio de esmeralda era lo que se
conocía como “La mafia en Colombia“
pero no fue que en Estados Unidos, el
auge del cultivo de cannabis , su
posterior represión para dar la
bonanza del cultivo de la hoja de coca
y la producción de la droga cocaína.



REPRESENTACIÓN

Lo narco no es solo un tráfico o
un negocio; es también una
estética, que cruza y se imbrica
con la cultura y la historia de
Colombia y que hoy se
manifiesta en la música, en la
televisión, en el lenguaje y en la
arquitectura.



REPRESENTACÍÓN

Mucho se habla de lo narco como una ética pero su
mejor autenticidad es estética

Hay una narcoestética ostentosa, exagerada,
grandilocuente, de autos caros, siliconas y fincas, en la
que las mujeres hermosas se mezclan con la virgen y
con la madre



NARCO NOVELAS

Las series de narcotráfico
muestran escenas violentas, como:
asesinatos, maltrato hacia las
mujeres, intimidación, abuso de
poder. 



EN LA
ACTUALIDAD



LAS REDES SOCIALES

Los jóvenes están acostumbrados a
normalizar dicha cultura en las
redes sociales, lugar donde toman
de manera cotidiana frases
relacionadas a dicha índole. 
Así la narcocultura es reflejo de una
cultura de consumo promovida
tanto en medios de comunicación
industriales como en internet (redes
sociales) 

donde el estilo de vida de los
narcotraficantes se difunde a
través de canciones y vídeos que
exponen sus elementos simbólicos:
armas, autos y camionetas de lujo,
joyas, alcohol, fiesta, mujeres, etc.
Esto llega a los jóvenes como un
mensaje directo a seguir y un
ejemplo de vida.


